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na potovanju v svet digitalnega marketinga za turizem! I,Z'I/

Sem Simon Pozek, vas vodnik na tem navdihujoéem popotovanju, ki ze skoraj dve desetletji strumno koraka po poteh digitalnega marketinga.

Kot ustanovitelj platforme www.visit-slovenia.eu in FeedbackCommander, se vsakodnevno srecujem z izzivi in priloznostmi, ki jih prinasa dinamicen svet digitalnega
oglasevanija. Ta knjiga je plod mojih izku§enj, znanja ter strasti do raziskovanja nenehno spreminjajoCega se sveta digitalnega marketinga.

Skozi te strani bomo skupaj raziskali temelje, strategije in najnovejSe trende, ki bodo vasemu turisticnemu podjetju omogocili preboj na digitalnem prizori§cu.

V tej knjigi boste odkrivali kljuéne elemente, ki bodo oblikovali vase razumevanje digitalnega marketinga, trajnostnih praks, inovacij ter poslovne ucinkovitosti. Posebno
pozornost smo posvetili uporabi orodij, ki so ne le mo¢na, temvec tudi dostopna vsem, ne glede na vase izku$nje v digitalnem svetu.

Izbral sem orodja, ki so brezpla¢na ali nudijo izjemno ugodne mesecne naroc¢nine. Ta orodja ne sluzijo le kot del programa, temve¢ jih uspesSno uporabljamo tudiv

svojem podjetju.
So preprosta za uéenje, hitra in izjemno ucinkovita. Prav tako so primerna tako za zaCetnike kot tiste, ki so Zze nekaj ¢asa v teh vodah.
Upam, da boste skozi vsak modul programa uzivali v odkrivanju moci teh orodij in jih vkljugili v svoje vsakodnevno poslovanje.

Pravno obvestilo:

E-knjiga "Digitalni marketing v turizmu -Od osnov do samostojne spletne uspesnosti" ki jo imate v rokah, je namenjena izobrazevalnim in informativnim namenom.
Avtor, Simon PozZek, je izkuSen poslovni svetovalec z ve¢ kot dvema desetletjema prakti¢nih izkuSenj na podroc&ju digitalnega marketinga.

Kljub temu, da avtor deli svoje osebne izkusnje, znanje in vpoglede, je pomembno poudariti, da ta e-knjiga ne nadomes¢a pravnega ali poslovnega svetovanja.
Bralce spodbujamo, da se posvetujejo s pravnim ali poslovnim strokovnjakom glede njihovih specifi¢nih okoliS¢in, saj je vsako podjetje unikatno.

Avtor si prizadeva zagotoviti to€ne in aktualne informacije, vendar ne prevzema odgovornosti za morebitne napake ali izpuste v vsebini. Uporaba informacij iz te e-knjige je na lastno odgovornost bralca.

Uporaba e-knjige je namenjena spodbujanju razumevanja digitalnega marketinga in poslovnih praks, vendar ne nadomesc¢a individualnega svetovanja. Avtor ne odgovarja za morebitne izgube ali Skode, ki bi nastale zaradi uporabe informacij iz te e-knjige.
Sprejemate, da je vasa uporaba te e-knjige izkljuéno na lastno odgovornost.

Z uporabo te e-knjige potrjujete, da se strinjate s tem pravnim obvestilom.

© 2023 Simon Pozek. Vse pravice pridrzane.
Izdano: Januar 2024
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V tem modulu se bomo posvetili kljuénim osnovam digitalnega marketinga in kako jih
lahko uporabimo za izboljSanje vidnosti vasega turisti¢nega ali gostinskega podjetja na
spletu.

Razumevanije teh osnov je klju¢nega pomena za doseganje ciljev, kot so izboljSanje
vidnosti na spletu in povecanje Stevila rezervacij.

Spodnje ikona vas bodo spremljale, ¢ez cel program in vam pomagale uvideti,
zanimivosti, na kaj morate biti pozorni, na orodja, ki jih lahko uporabite za hitrejSo in
boljSo izdelavo oglasov ali pisanja, ter vaje, ki so tako v pisni kot video obliki.

Okrogle ikona pa vas popeljejo na spletno stran podjetja, ki te storitve ponuja.

Tako si lahko programe takoj instalirate ali jih takoj uporabljate za vaSe delo.

S00®

Zanimivost

Bodite pozorni

Vaje

Orodja

Y.
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Na koncu programa pricakujte, da boste dosegli naslednje cilje: I ’. GV

Izboljsan digitalni marketing:
Postali boste mojstri izvajanja digitalnega marketinga, kar bo okrepilo vidnost
vasega podjetja in privedlo do povecanja Stevila rezervacij.

Uporaba inovativnih resitev:
Obvladali boste uporabo inovativnih pristopov in tehnologije za nadgradnjo svojih
storitev in doseganje konkuren¢ne prednosti.

Povecanje poslovne ucinkovitosti:
S pravilno optimizacijo poslovnih procesov boste dosegli vecjo u€inkovitost in
zmanjSali operativne stroske.

Nadaljnje moznosti za razvoj:
Pridobili boste temeljno znanje za nadaljnji razvoj v digitalni dobi, s stalno
podporo mentorja.

Sledite vsakemu koraku, posvecajte pozornost podrobnostim in se pripravite na
osupljivo potovanje do digitalnega uspeha v turizmu. Vstopite v svet inovacij in
trajnosti, kjer boste oblikovali prihodnost svojega turistiCnega podjetja.
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Osnove digitalnega marketinga

Digitalni marketing je povsem enaka stvar, toda se dogaja na internetu.

Na primer, nekdo lahko prosi ljudi, da se narocijo na YouTube kanal, nekdo prosi
ljudi, naj kupijo njihov izdelek na njihovem spletnem mestu, nekdo prosi ljudi, da
se prijavijo na njihov e-postni seznam.

Ali pa lahko na primer, nekdo prosi ljudi, naj sledijo njegovi strani na Instagramu.

Digitalni marketing ni nedostopna tehnoloska posSast, pred katero bi se bilo
treba bati. Kljuéno je razumeti, kako deluje, in prilagoditi njegova pravila svoji
panogi.

Vedno se morate spomniti, da vedno obstaja nekdo ali nekaj, znamka ali
kaksSno podjetje, ki prosi ljudi, naj ukrepajo v tem procesu, ki mu pravimo digitalno
trzenje, ko se stvari dogajajo na internetu.

Digitalni marketing zajema razli¢ne strategije in tehnike, namenjene promociji
izdelkov ali storitev prek digitalnih kanalov. To vklju€uje druzbena omrezja,
spletne oglase, e-posto, optimizacijo spletnih strani (SEO) in Se vec.

Digitalni marketing obsega Sirok nabor strategij in orodij, ki se uporabljajo za
promocijo izdelkov, storitev ali blagovnih znamk prek digitalnih kanalov.

Tu so nekateri temeljni koncepti digitalnega marketinga:
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Spletna stran: SEM (marketinsko oglasevanje SEO (optimizacija za spletne

, , na spletnih iskalnikih): iskalnike):
Spletna stran je temelj vsake

digitalne marketinSke strategije.
Zagotavlja spletni prostor, kjer

SEM vkljuCuje placljivo oglasevanje na
spletnih iskalnikih, kot je Google ads.
podjetje lahko predstavi svoje Podjetja lahko ciljajo dolo¢ene kljucne iskalnikov. Cilj je povecati organski
izdelke, storitve in informacije ter besede in placajo za prikaz oglasa na promet in izboljSati vidnost spletnega
komunicira s svojo ciljno publiko. vrhu rezultatov iskanja. mesta.

SEO je proces optimizacije spletnih
strani, da se pojavijo viSje v rezultatih

Druzbena medomrezja:

Druzbena omrezja so klju¢na
platforma za interakcijo s ciljno
publiko. Podjetja lahko uporabljajo
platforme, kot so Facebook,
Instagram, Twitter in Linkedln, za
gradnjo skupnosti, promocijo vsebin
in vzpostavljanje osebnega stika s
strankami.

OTA sistemi "Online Travel
Agency" je sistem

Gre za spletne platforme, kjer lahko
potroSniki rezervirajo razli¢ne storitve,
kot so letalske vozovnice, hotelske
sobe, avtomobili za najem, izlete in
druge povezane storitve.

E-posStni marketing:

E-postni marketing vkljucuje uporabo
elektronske poste za komuniciranje s
ciljno publiko. To lahko vklju¢uje
posiljanje novic, promocijskih
ponudb, vabil na dogodke in vec.
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V e-knjigi o digitalnem marketingu v turizmu bomo razkrili kljuéne elemente uspeha vsakega podjetja, ne glede na njegovo velikost.

To vkljuCuje izdelavo person, da bolje razumemo ciljno obcinstvo, oblikovanje edinstvene vrednostne ponudbe (UVP) za izstopanje iz mnoZice in razvoj prepoznavnega
korporativnega graficnega profila (CGP), ki krepi blagovno znamko in vzbuja zaupanje pri potencialnih strankah.

Ce podjetje nima urejenih osnov digitalnega marketinga, kot so person, UVP in CGP, lahko trpi tako finan&no kot tudi v smislu prepoznavnosti na trgu.

Financéni vidik: Vidik prepoznavnosti:

* Brez natanc¢no definiranih person podjetje morda ne bo uspesSno nagovarjalo * Pomanjkanje jasno dolocenih person lahko privede do neustreznega ciljanja
svojega ciljnega obcinstva. To lahko privede do nepotrebne porabe sredstev za oglasevalskih kampanj in nejasnih sporocil, kar vodi vzmanjSano
marketinSke aktivnosti, ki ne dosezejo pravega obcinstva. prepoznavnost podjetja med potencialnimi strankami.

* Pomanjkanje jasne UVP lahko vodi v tezave pri diferenciaciji podjetja od * Brez UVP podjetje morda ne bo moglo komunicirati svoje edinstvene vrednosti
konkurence. Posledi¢no podjetje morda ne bo moglo upraviciti visjih cen ali in prednosti, zaradi cesar bo tezje pritegniti pozornost in lojalnost strank.

privabiti ve¢ strank, kar lahko vodi v nizje prihodke.
* Neurejen CGP lahko povzroCi nekonsistentno predstavitev blagovne znamke na

* Neurejen CGP lahko zmanjSa prepoznavnost blagovne znamke in zaupanje razlicnih platformah, kar vodi vzmedo med potroSniki in zmmanjSano
potrosnikov. Ce podjetje nima dosledne vizualne identitete, lahko to vodi v prepoznavnost podjetja.
zmedo med potrosSniki in izgubo zaupanja v blagovno znamko, kar lahko vpliva
na prihodke. V skrajnih primerih lahko pomanjkanje teh kljuénih elementov digitalnega

marketinga privede do stagnacije ali celo propada podjetja na trgu.

Zato je kljuénega pomena, da podjetja temeljito razumejo in upostevajo te
osnovne koncepte pri oblikovanju svoje marketinsSke strategije v digitalnem
okolju.



Ciljno usmerjeni oglasi za dosego specifiche ciljne skupine

Uporabite ciljno usmerjene oglase za dosego specificne ciljne skupine. Na primer, Ce imate planinski hotel, ciljajte ljubitelje narave.
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Kako delujejo ciljno usmerjeni oglasi:

Ciljno usmerjeni oglasi so oblika digitalnega oglasevanja, ki omogoc¢a natantno usmerjanje oglasevanja proti doloceni ciljni skupini. Na primer, ¢e imate planinski hotel
in zelite doseci ljubitelje narave, ciljno usmerjeni oglasi omogocajo, da se vaSe sporocilo prikaze le tistim, ki so Ze izkazali zanimanje za planinarjenje, gore, naravne
parke in sorodne dejavnosti.

KLJUCNI ELEMENTI CILJNO USMERJENIH OGLASOV:

Demografski podatki: Interesiin hobi:

Dolocite demografske podatke svoje ciljne skupine, kot so starost, spol, Ciljanje glede na interese in hobije je klju¢no. Uporabite interese,
lokacija. Ce ciljate ljubitelje narave, morda Zelite dosegi ljudi v starostni povezane z naravo, pohodnistvom, kampiranjem in drugimi dejavnostmi,
skupini, ki je pogosto aktivna na prostem. ki so relevantne za va$s planinski hotel.

Vedenjski Podatki: Lokacija:

Analizirajte vedenjske podatke uporabnikov, kot so pretekli nakupi, iskalne Ciljajte glede na geografsko lokacijo. Ceje vas$ hotel v goratem obmocju,
navade in dejavnosti na druzbenih omrezjih. Ce nekdo redno i$cée je smiselno oglase prikazovati tistim, ki so v blizini ali izkazujejo
informacije o pohodnistvu, je bolj verjetno, da bo zainteresiran za vas zanimanje za obisk gorskih destinacij.

planinski hotel.



3.Ustvarjanje ogla

Ustvarjanje privlacnega ciljno usmerje
komunikacijo in ustrezno uporabo obli

’ . @reallygreatsite . [

| |

Izberite pravo platformo

WE ARE
OPEN

07 AM - 05 PM

Brezplacna orodja, kot so Micro
pri hitri, privlaéni in kreativni izc

Naslov, ki pritegne pozornos

Uporabite orodja, ki delujejo na
sporocila in naslove. Za Stetje b

Uporaba # (hashtagov)

Uporabljajte relevantne hashtag
Ta stran vam pomaga poiskati

‘ Best Hashtags for

dja, ki vam lahko pomaga pri izd
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Graficna izdelava oglasa v Po

Vstavljanje teksta in grafike.

Vstavljanje > polje z besedilom > kliknite na poljein
napisite vas teks.

Spreminjanje teksta in oblikovanjeodstavka:
Osnovno > pisava ali odstavek

Spreminjanje barve:
Oblikovanje oblike > polnilo besedila

"PRIDRUZITE SE NAK NA INSTAGRANU [N ZACNITE 7 .
RAZISKOVATL.

KLIKNITE TUKAJ ZA VEC!" n‘

Prav tako lahko dodajate oblike: Vstavljanje > oblike.
Oblikovanje oblike: > klik na desni gumb na miski > oblikovanje slike/oblike.

Sedaj se vam na desni strani ekrana odprejo nove moznosti oblikovanja, kot so
barvanje, senc¢enje, 3D oblika, velikost, moznosti besedila...

Na isti nacin lahko izdelate oglase za Facebook, Intro slike za vas video za YouTube
in mnogo vec.

IzreZi

Kopiraj

Moznosti lepljenja:
[k @ & [A

Spremeni sliko

Postavi v ospredje
Poslji v ozadje
Zakleni

Povezava

Shrani kot sliko ...

2| Ogled nadomestno besedilo...

Velikost in poloZaj ...

Oblikovanje slike ...




Graficnaizdelava oglasa v

Microsoft Designer

. . . . . . . . . A A 0‘ Designer PRreview M Get started 3 My projects
Microsoft Designer je aplikacija za oblikovanje, ki jo poganja umetna inteligenca. - :
Omogoc&a vam ustvarjanje osupljivih oblik z Al v trenutku. i } - x "
Z Microsoft Designerjem lahko generirate, urejate in delite profesionalne socialne - Bring your best ideas to life

objave, vabila, grafike in Se ve¢ z orodji Al in pomocjo pri pisanju. With ’PéSi r. g :
* Nekatere kljuéne funkcionalnosti vkljucujejo:

* Nalaganje lastnih slik ali ustvarjanje slik, ki jih generira Al.

* QOdstranjevanje ozadij iz slik z enim klikom.

* Ustvarjanje in urejanje oblik od zacetka ali izbira med stotinami predlog.
* Dostop do bogate knjiZznice pisav, ikon, slik in oblik.

* Prilagajanje oblik z barvami, prelivi, filtri in ucinki.

* lzvoz oblik v visokokakovostnih formatih ali deljenje na spletu.

* Sinhronizacija oblik prek naprav in platform z vasim Microsoftovim racunom.

Microsoft Designer je na voljo za naro¢nike Microsoft 365.
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Fotografiranje

Pravilna postavitev in izbira orodja

Za ustvarjanje odli¢nih fotografij ni nujno potrebno investirati v draga fotoaparata
ali najem profesionalnih fotografov. S primerno tehniéno znanje in kakovostnim
pametnim telefonom je to dosegljivo prakti¢no vsakomur.

Prvi korak je izbira ustrezne velikosti slike v Mega pixlih, pri Cemer velja, da vecja
velikost prinaSa boljSo kakovost, a hkrati vec¢jo porabo prostora.

Naslednji pomemben vidik je izbira formata, kot so 16:9, 1:1 ali 3:4, ki vpliva na
kompozicijo fotografije.

| vibeo

PROFE!

PORTRET

FOTOGRAFUA

VIDEO

PROFE!

ZABAVA

PORTRET

FOTOGRAFLA
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Kako uporabiti vse format%ai
ki nam jih Instagram ponujd®

Reels L _ ' Threads

* do 500 znakov
* videoposnetki
do 5 minut

* povezave

* priporocila
* pozornost
* doberdoseg

IG Live
Zgodbe

* gradnja zaupanja sy - g T _
* vklju€evanje sledilcev / ! geiesand Creaf * ostaniv mislih
* Sodelovanje z ostalimi / i\ \ . . * prodaja
4 | n + povezovanje z obéinstvom

\o

Carousels

* mrezenje

* visoka konverzija + algoritem boost

* visoka angaziranost



Pravila za oglasevanje na X (Twitter) sploSne smernice:

Dimenzije slik:
PriporoCene dimenzije za slike v tvitih so 1200 x 675 slikovnih pik.

Stevilo besed:
Twitter omejuje dolzino tvita na 280 znakov. Vendar pa je za oglasno besedilo
priporocljivo ohraniti besedilo krajSe in jedrnato, idealno okoli 100 znakov.

Uporaba # (hashtagov):
Twitter omogocCa uporabo hashtagov; priporocljivo je uporabljati 1-2 relevantna
hashtaga.

Povezava:
Dodajte povezavo v besedilu tvita ali uporabite funkcijo "Website Card" za
dodatno povezavo z dodatnimi informacijami.

Poziv k dejanju (CTA):
Uporabite jasen klic k dejanju, na primer "Buy now," "Learn more," "Discover,"
vklju€no s povezavo ali gumbom.




4. Ustvarjanje vsebine

Kako ustvariti vrhunsko vsebino?

V tem delu vam zaupam 4 taktike , kako dvigniti kakovost vaSe vsebine na
naslednjo raven in doseci oprijemljive rezultate!

Kot Ze veste, je na internetu ogromno informacij, nekatere so precej vplivhe! Zato
lahko ob prvem zacetku ustvarjanja nastane nekaksSno nelagodje. Kako doseci, da
bo vaSa vsebina opazena, izstopa od mnozice, obenem pa ostaja zvesta vaSi
blagovni znamki?

Zacnimo z enim najpomembnejSih nasvetov za ustvarjanje vrhunske vsebine, ki
obiskovalce spremeni v stranke!

Prvié, morate ponuditi vrednost svoji publiki!

Ce ste ze gledali naso prvo lekcijo vtem modulu, veste, da morate razumeti svoje
ciljno obc¢instvo in njihove tezave, da dobite dobre ideje za vsebino.
Poznavanje teh podatkov o strankah vam lahko pomaga najti pravo smetr.

Delajte na ustvarjanju nec¢esa, kar dodaja vrednost ali prinasa sreco.
In ne pozabite odstraniti svojega prodajnega klobuka - ljudje cenijo iskrenost, ne
obup!




Za zagotavljanje referencnega prometa je pomembno
ustvarjanje vsebine, ki jo je mogoce deliti!

Ustvarjanje infografik je pogost nacin vsebine, ki jo ljudje radi delijo! Infografike so
vizualne predstavitve podatkov.

Lahko vkljucite povezavo do svoje spletne strani ali bloga na teh infografikah! To
pomeni, da vam vsaka oseba, ki jo deli ali shrani, daje avtomatsko povratno
povezavo do vase vsebine!

Na primer, ustvarite lahko infografiko o najbolj obiskanih mestih na svetu.
Najprej se odlocgite o informacijah, ki jih zelite deliti.

Poiscite predlogo infografike za uporabo (priporo¢amo orodja, kot so Canva,
Visme ali Microsoft Designer!

Nato vkljucite nekaj slik in numeri¢nih podatkov o tem, kolikokrat so bila obiskana
in letu, ko so bili podatki zabeleZeni!

In ne pozabite se sklicevati na svoje vire.
Poleg tega, da olajSajo prebavo Stevilénih podatkov, so infografike odli¢ne za
vizualizacijo procesov!

Na primer, lahko ustvarite infografike, kot so 10 stvari, ki jih morate imeti na
svojem potovanju na Bled. Kriteriji, ki jih morate upoStevati pri izbiri storitve za

najem avtomobila.

Kombinacija slik in informacij bo pomagala Siriti vaso vsebino kot pozar!




5. Ai za pisanje in optimizacijo

Bing Aivs OpenAi ChatGPT. Bistvene razlike med Bing Al in OpenAl ChatGPT so naslednje:

ChatGPT je univerzalni chatbot, ki preiskuje ogromne, a omejene vire, iz katerih je bil treniran. To vklju€uje
znanstvene revije, poslovne spletne strani, publikacije in Wikipedijo.

Po drugi strani je Bingova razliCica chatbota dejansko iskalnik, ki ga poganja umetna inteligenca. Platforma ima
bolj sofisticirano indeksiranje in iskanje, poleg tega pa ima integrirano funkcijo Al chata.

Konverzacijski jezik: Oba, ChatGPT in Bing, uporabljata GPT model. Ta napredni sistem za obdelavo
naravnega jezika odgovarja na poizvedbe s tekstom, podobnim ¢loveskemu.

Tocnost podatkov: ChatGPT ima izri€ite opombe o neto€nosti podatkov. Platforma obcasno proizvaja netocne
informacije, ker vsebuje omejeno znanje o dogodkih po letu 2021. Nasprotno pa napredni jezi¢ni model Bing Al
in integrirani iskalnik proizvajata zanesljivejSe in natancnejSe podatke.

Razlicice modela: Bing uporablja testno razli¢ico modela GPT-4, medtem ko ChatGPT uporablja starejSi
model GPT 3.5-turbo.

Integracija: Bing Al je integriran v spletni brskalnik, kar omogoca bolj prilagojene rezultate. ChatGPT ima
mocnejSe integracije in vtiCnike3.
Generiranje slik: Oba chatbota lahko generirata slike z uporabo DALL-E3.

Deljenje pogovorov: ChatGPT omogoca enostavno deljenje pogovorov, medtem ko Bing Chat ponuja bolj
okorno izkusnjo deljenja.

Kratica GPT pomeni “Generative Pre-trained Transformer”. To je inteligentni sistem za ustvarjanje
besedil. GPT je nevronska mreza, ki uporablja okrepcevalno u¢enje. Njegova najbolj znana razliica je
ChatGPT




Uporaba GPT v podjetnistvu:

Uporaba OpenAl ChatGPT v poslovnem okolju prinasa Stevilne koristi, a za @ptimalno izkoriééarg

naslednja pravila:

njegovih sposobnosti je kljucno upostevati

Jasna navodila

Primer: Namesto "NapiSi oglas za
nas izdelek" raje uporabite "Ustvari
privlacen oglas za naso novo linijo
pametnih telefonov, poudarjajoc¢
inovativne funkcije in prednosti."

Postopna implementacija

Primer: Ne zahtevajte celovitega
poslovnega nacrta naenkrat.
Namesto tega postavite korake
implementacije in vprasajte, kako bi
ChatGPT lahko optimiziral
posamezne procese.

Varnost informacij

Primer: Namesto "Razi$¢i naSe
finanéne podatke" raje navedite
"Podaj analizo naSih letnih
prihodkov, izogibajo¢ se deljenju
specifi¢nih Stevilk in obcutljivih

informacij."

Izobrazevanje modela

Primer: Po prejemu odgovora, kot je

"Ustvari oglas," dodajte feedback, kot

je "Vkljucivec o konkretnih
prednostih izdelka in izzivih, s
katerimi se nase ciljno ob¢instvo
sooca."

v

Preverjanje rezultatov

Primer: Po prejemu odgovora na
marketinSko strategijo preverite
dejanske rezultate prek analitike in
primerjajte, ali so rezultati skladni z
zastavljenimi marketinskimi cilji.

Io,.
Kriticno razmisljanje
Primer: Ce odgovor niv skladu z
vasSimi pri¢akovaniji ali se zdi
nepomemben, raziScite, kako bi

lahko odgovor prilagodili, da bolje
sluzi vasemu cilju.

Preverjanje tona in stila

Primer: Zahtevajte odgovore, ki se
skladajo s tonom vaSe blagovne
znamke, na primer "OpiSi nas izdelek
s pozitivnim inovativnim tonom,
primeren za ciljno obcinstvo."

W

Omejitev obsega nalog

Primer: Namesto "Povej vse o nasem
poslovanju" navedite "OpiSi nas
poslovni model in poudari kljuéne
dejavnike, ki vplivajo na naSo
konkurenénost."
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Primer oglasa:

514

@® You facebook

Napisi mi tekst za Facebook oglas. Naslov za sledilce, ki iS¢ejo nastanitev v Kopru,
CasaVeneziana
Sponsored * O

ChatGPT Odkrijte Carobnost Kopra! Rezervirajte v

"Odkrijte Carobnost Kopra! # Rezervirajte v Hotelu Casa Veneziana - Zgodovinski Hotelu Casa Veneziana - Zgodovinski Sarm,
Sodobna Udobja!

dolzina do 55 znakov, da bo viden tekst na Facebooku. Dodaj se 3 #.

Sarm, Sodobna Udobjal 3) Cena ze od 101 $! #KoperEscape #RomanceGetaway

#CasaVeneziana” i

00 PO

Message ChatGPT...

Napisi mi tekst za Facebook oglas. Naslov za sledilce, ki i3Gejo nastanitev v Kopru, dolzina do 55
znakov, da bo viden tekst na Facebooku. Dodaj e 3 #. narisi Se sliko, ki jo bom dodal k oglasu na
Facebook.

/ Generating answers for you

Seveda, tukaj je predlog za vas Facebook oglas:

Naslov: “Odkrijte éar Koperja v Hotelu Casa Veneziana! &
Hashtagi: #Koper #CasaVeneziana #Poéitnice

Glede slike, pripravljam sliko hotela Casa Veneziana, ki jo boste lahko dodali k oglasu

20f5@
Shop now

03 9.4k 86 comments

[C) Like O Comment @ Share

*Hotel Casa Veneziana in Koper"
& Image Creator from Designe



https://www.bing.com/search?q=Bing+AI&showconv=1
https://chat.openai.com/

6. SEO in optimizacija

Torej vsi koraki do sedaj, so bili namenjeni prepricati stranke, da kupijo
storitev ali izdelek . Ali niso to vsi koraki, ki jih potrebujemo v digitalnem
trzenju? Verjetno imate prav, vendar je 5. korak zagotovilo, da se bo vasa
prodaja vedno znova nadaljevala.

V digitalnem marketingu torej vi dolocite svoje obcinstvo. Nastavite oceno, na
primer spletno stran, trgovino in naredite. Lahko bi naredili veliko trznih strategij in
prepricali ljudi, da kupijo va$ izdelek, in zaceli bi se zelo dobro prodajati, kajne?

Peti korak je merjenje in optimizacija. Ko opravite prve korake, ljudje vseeno za¢nejo R
kupovati vas izdelek. V redu, to je dovol,.

Toda to se ne bo nadaljevalo veéno!

Trg bo spremenil okus ljudi. Sprememba. Na primer, vasi konkurenti se lahko
oglasijo in vasi ciljni publiki ponudijo boljSo ponudbo ali boljSi izdelek z viSjo
kakovostjo. Obstaja torej veliko razli¢nih dejavnikov, ki lahko vplivajo na vaso
strategijo digitalnega trzenja in Cetrti korak je tukaj. Peti korak je tukaj, da
zagotovite, da boste Se naprej sluzili denar.

Primer. Zamislite si, da se vozite po cesti in ob robovih ceste do razli¢ni prometni
znaki.

npr.: tabla pove, da po 200 metrih zavijte levo. V redu, torej ¢e ne Zelite upoStevati
znaka in imate visoko hitrost, boste verjetno imeli teZzave, ko boste prispeli v ovinek
in boste zapeljali s ceste.

Turn LEFT

200m
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Ustvarjanje vsebine najvisje kakovosti

"Ste se kdaj vprasali, kako ljudje pridejo do zanimivih idej in privlaénih tem za
svojo spletno vsebino?

V tem delu imamo 4 odli¢ne lekcije. Dobili boste nasvete o orodijih, ki jih
uporabljamo, izraze, ki jih morate poznati, in Se ve¢, da vam pomagamo pri
ustvarjanju vsebine.

S toliko vsebine, ki krozi po internetu, je lahko za ustvarjalce, ki bi se radi takoj
potopili vanjo, a ne vedo, kje zaCeti, precej preobremenjujo¢e! Ampak ne skrbite -

korak za korakom vam bomo pomagali!

Zacnimo z naSim prvim nasvetom za ustvarjanje odli¢nih idej za vsebino za vaSe
spletno podjetje!

1.Nasvet vas ¢aka na naslednji strani...




SEO Settings X

Assistant  Basics  Advanced  Social share

Preview on Google
When will changes show live?

https://www.visit-slovenia.eu/post/ljubljana-castle-entry-tic. ..

Ljubljana Castle Tickets: Entry with Fu...

Discover the magic of Ljubljana Castle with entry tickets
and an optional funicular ride. Immerse yourself in history...

URL slug ® 58
/ ljubljana-castle-entry-ticket-with-optione

Go to URL

Title tag ® + Create Al text 51

Ljubljana Castle Tickets: Entry with F O

Meta description & + Create Al text 152

Discover the magic of Ljubljana Castle ©
with entry tickets and an optional
funicular ride. Immerse yourself in history

(D Let search engines index this page

H1

H2

“Ds'lly,

Ljubljana: Castle Entry Ticket with
Optional Funicular Ride

@ Book your entry ticket to Ljubljana Castle and explore it at your own pace.
Take an optional ride on the funicular to Castle Hill, and travel through 6
historical periods with the Time Machine tour.

Ljubljana: Castle Entry Ticket

22
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7. Povecanje vase vidnosti prek

OTA kanalov

OTA, kar pomeni "Online Travel Agency" ali "Online Travel Agent," je sistem
oglasevanja in prodaje povezan z industrijo potovanj.

Gre za spletne platforme, kjer lahko potrosniki rezervirajo razli¢ne storitve, kot so
letalske karte, hotelske sobe, avtomobili za najem, izlete in druge povezane storitve.

Online Travel Agencies delujejo kot posredniki med potrosniki in ponudniki potovanj.

Ti ponudniki vklju€ujejo letalske druzbe, hotele, avto-oddajalnice in druge turisti¢ne
storitve. OTA omogoca potroSnikom enostaven dostop do razli¢nih ponudnikov in
primerjanje cen ter rezervacijo storitev prek ene platforme.

Nekateri znani primeri Online Travel Agencies vklju€ujejo Booking.com, Expedia, Airbnb,
TripAdvisor in podobne platforme, ki ponujajo storitve rezervacije in informacij o
potovanijih na spletu.




Booking

Sistem uvrS¢anja na Booking.com je enako skrivhosten kot na TripAdvisorju.
Ena stvar, ki jo zagotovo vemo, je, da Ce ste pripravljeni placati za oglasevanje na
Booking.com, boste dobili boljSo uvrstitev - tako preprosto je to.

“V redu" ni dovolj!

Ocena 8,8/10 je super, vendar manka 0,2, da bi se uvrstili na morebitni seznam
gostoy, in za to obstaja dovolj podatkov, zato ne bodite optimisti¢ni s svojo oceno
8,8 - bodite realisti¢ni in ciljajte na 9, kot minimum.

Prvo in najpomembnejse merilo, ki ga bomo raziskali, so fotografije.

Prvo pravilo je, da jih posodabljate dvakrat letno, ne glede na vse, in vsakic, ko
naredite vecjo spremembo - na primer, prebarvanje ali nov bazen, jih takoj
objavite. Kljub temu, da ne naredite sprememb dvakrat letno, jih Se vedno redno
posodabljajte.

Moj nasvet bi bil, da izberete dva datuma, razmaknjena Sest mesecey, in ju takoj
zabelezite v svojem koledarju. Zakaj, se morda sprasujete? Ali ni to samo isto
mesto z drugega zornega kota, trdite?

Dejstvo je, da Booking kaznuje neaktivne raCune neposredno pri uvrstitvah - je
zagotovo.

Opomba: Ko dodajate nove fotografije v ozadju Booking, postane zadnja dodana
fotografija samodejno prva v vrstnem redu pojavljanja. Ko dodate fotografije,
preverite vrstni red, da se prepriCate, ali se ujema z Zelenim, sicer jih preuredite.




Booking.com EUR 9% @ [ Listyourproperty @Youraccount

= enius Level 1

o N\ —
( £ stays ] > Flights % Flight + Hotel & Carrentals 523 Attractions IAX Airport taxis

Home > United Kingdom > Greater London > London > Westminster Borough > Royal Lancaster London (Hotel) (UK) deals

PR
&y

& We Price Match Overview Info & prices Facilities House rules The fine print Guest reviews (5,337)
B Travel Proud @G+ Travel Sustainable Level 3+ @ qg
Search
Destination/property name: Royal LancaSter London ® We Price Match
Q London 9 Lancaster Terrace, Westminster Borough, London, W2 2TY, United Kingdom —

Excellent location - show map Metro access

Check-in date
Wiy L
i ( ( rrrr ( / L=t

@ Sunday 31 December 2023 v

S b . w w oo
e 5337 reviews Drugo pravilo se nanasa na vaso prvo fotografijo
Monday 1 January 2024 v e service at the Royal Lancaster is I .y . v . . . . . .
e liiti e Ta mora biti privlana. Takoj mora predstavljati to, kar mislite, da si eden od
beyond to rnakg sure you are 4 .. . . . A
2 adults - O children - 1r0om v Bt vasih gostov misli, ko rezervira pri vas.
\:\ nti m aj men § ] evpe . . .o e e .o v . .
D:::h:e:f;:r; s g @ 1oy m United Kingdom !f Morate razmisljati o personah, ki ste jih ustvarili, in jih vpraSati, zakaj se

odlocdajo za rezervacijo pri vas tako pogosto, ter to ob&utje prenesti fotografijo,
ki bo prva.

Search

é'I

Tretja stvar, ki ji morate posvetiti pozornost, je zaporedje, v katerem se bodo

oyal Lancaster London eserve now Close X v .o . . . . . are .
Royal ancaster tond va$e fotografije pojavljale potencialnim strankam. Vrstni red mora biti raznolik.
Superb
L cﬂ t cﬂ fﬁ 2 % k;ﬁ Wb e PrikaZite sobo, nato nekaj drugega, kar nima nobene zveze s sobo, nato spet
Overview Classic Room Deluxe View Ro...  Deluxe Corner R... CIassncTnp]e Ro.. Executive Room  Deluxe FamllymRJ Spires Suite Whatguests loved theymost: Sobo, nato kuharja’ nato Sobo, nato reCepCijo, nato Zuna nji del Vaéega Objekta,
- “The service at the Royal Lancaster is

((f r(rr,( (/f /r f 1 exceptional. The staff go above and n ato SO b 0.
s e tler

beyond to make sure you are
comfortable. With Hyde Park less than a

o e haloeion s Fotografije morate obvezno izmenjevati - to je ena od kljuénih sestavin, da
@ o mificitionion dvignete svojo ponudbo nad raven preprostega prenocisSca in jo spremenite v
“Great location wth very professional nekaj, kar je bolj podobno zgodbi ali dozivetju.

and friendly staff. Everything was 5
star.”

o Muhammad &3 United Kingdom

“Loved the interconnecting Rooms and
the sound proofing!!”

© saxy w5 United Kingdom

“The service from the staff was
exception from the second we arrived

until the moment we left, nothing was
A SR
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Visit-slovenia.eu-potujte z nasmehom!

Shoppable Wanderlust je sprememba paradigme v tem, kako popotniki
komunicirajo s potovalnimi vsebinami in opravljajo rezervacije.

Gre za preoblikovanje pasivnega navdiha v aktivho sodelovanje in spreminjanje
sanj o potovanju v brezhibno nakupovalno izkusnjo. Visit-slovenia.eu je
integrirana platforma za integracijo navdihujoCe popotniSke vsebine kot so
vodniki po destinacijah, ¢lanki, videi in slike z zmogljivostmi e trgovine.

To pomeni, da lahko popotniki poleg osupljivih vizualnih podob in privlaénih
pripovedi neposredno dostopajo do moznosti rezervacije.

Www.visit-slovenia.eu je spletna platforma, ki zdruzuje turiste z raznoliko
ponudbo Slovenije. Omogoca turistom dostop do informacij o Sloveniji, ponudbi
namestitev, restavracij, dozZivetjih ter podaja personalizirane odgovore preko
socialnih omrezij ali e-poSte.

Stran deluje kot most med turisti in ponudniki, omogoc¢a direktno rezervacijo ter
promovira Slovenijo kot privlaéno turisti¢no destinacijo.

Glavni namen: Informiranje in povezovanje turistov v Evropi z ponudniki v
Sloveniji, omogocanje predCasnih, cenejSih in direktnih rezervacij ter ponujanje
izobrazevanj o digitalnem marketingu in podjetnisStvu.

Zdruzuje elemente distribucijskega kanala, posrednisSkega kanala in spletne
platforme za turisti¢ne informacije, kar omogoca celovito izkuSnjo za turiste ter
povezovanje s ponudniki in destinacijo Slovenijo.

Stran je popolnoma zasnovana in razvita v Sloveniji in dobitnik priznanja za
prebojno invencijo za inovacijo s strani Gospodarske zbornice Slovenije.




Visit-slovenia e-revija

* |zzide vsake 4 mesece

479 you 1980y 10 6o

* Direkt e-mail marketing
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. naslovnikov sl s S
VIBRANT. HOTEL Habakuk lsatjust s hotet: its an orchestra of
VIVID. BRI oo (o the iscoring tiveles: Wake upi your haven of

#VISITLJUBLJANA ¥

Savor the culinary artistry of the renowned ala carte restaurant,
where local flavors dance on your palate.

St chtsalden : i | Welcome toLjubljan the capialcity of Dasuraweemmmymougoorona POk orBAkIn 5
Oglasevanje na socilanih omrezjih, Facebook, Instagram o e T —

chameleon - always the right coiour for every Inhale deeply as fragrant steam washes over you i the sauns.
nd et expet hands knead awaytension with revitalizing
Ly masssges.

[ ] B i y P P! the
e a C 1 peaceful ambiance. Emerge feeling refresned, réjuvensted, and

il { SRR} Rk HO ready 1o explore.

;i Y

Unveil Maribor's Hidden Gems: Adventure Awaits

B Step outside HOTEL Habakukand discover Maribor, 8 vibrant
avellod arming

8
squares adormed with baroque architacture, defve intothe
captivating history atthe Maribor, of tantalizeyour taste buds at
bustiing ocal markats,

* 103 KImpressions

* 38.359 Prenosov

Wnether you seek historical intrigue, artstic inspiration, orthe
o, Ma

acventure

Moreinfo| Book now

Boznar Honey House:
indulge imhenna?'

world ees!"

e,
Qualy s tastn

BoznarHoney House-Hida 3 Every purchase guaranteas

medu Boznar is nestied in the Addtionally, our products are natural, Stovenian honey,

eyl tageof othor . and

Gradec, this famity.owned prestigious Grof Blagaj brand, products with compelling

boosts s 0. nemotves,

et et 7 associatedwih the Polhogra

crafting honey and hon castle, while the Daphne We offer tailored product

products amidstnature’s Biagayana flower, foundinthe  tastings for tourists, including
region, peye tibuta to s st
legacy. lovenian honey varieties,

For over 30 years, Hia medu i

Botnarhas meticulously o

processed bes procucts producs atelect 810168 Letasshosei o b

crofting smallbatches of comeniantycalins st

honey packed in market- Www.boZnarsl, with moming

ready packaging, which visits 10 our shop atthe Home

senves asthe foundationfor  of Beskeepers prowding an

Croaions, UGG URK0US  porchases

motures, gingartreac,

chocolats wihhoney honey

liqueur, and candies,
slongside a sverse rangeof
cosmetic products featuring
honey, beeswax, royal jety,
and propolis

Our unique cosmetic
offerings, honey with diverse
acdrtives, and exquisite gt
packages, including the
distinctive Sekirav medu
product, are  testamentto
our commitment to quabty.




Odzivi na ocene

Ko potencialni popotniki raziskujejo mozZnosti namestitve, ne iS€ejo zgolj
kakovostnih storitev, temvec tudi resni¢ne izkusnje drugih gostov. Statistika pravi,
da kar 70 % popotnikov raje rezervira v ustanovi, ki se aktivho odziva na ocene.

To ni le nakljugje, temve¢ odraza pomembnost vaSega glasu v mnozici mnen;.
Va$a sposobnost odzivanja na ocene in ravnanje s povratnimi informacijami ima
kljuéno vlogo pri oblikovanju dojemanja vase ustanove.

Ni le priloznost, da izrazite hvaleZznost za pozitivhe ocene, ampak tudi priloznost,
da pokazete, kako konstruktivno se sooCate z izzivi.

Popotniki zelijo vedeti, da ste predani izboljSanju svojih storitev in da jih resni¢no
cenite.

Pomislite na odzive kot na most med vami in bodoc¢imi gosti.
Pravilno upravljanje teh mostov vam ne zagotavlja le mo¢nejSe povezave s
trenutnimi gosti, ampak tudi odpira vrata za nove obiske.

Nasprotno, negativen odnos do ocen lahko hitro preplavi mostove, ki vodijo stran
od vase ustanove.

V nadaljevanju bomo raziskali najboljSe prakse za ucinkovito upravljanje odzivov
na ocene, ki bodo pomagale graditi pozitivho podobo vase ustanove in privabljati
zazelene goste."
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Moznosti, da prejmete rezervacijo, ¢e odgovorite na
VSe svoje ocene, se povecajo za 24 % v primerjavi s
tem, Ce odgovorite le na polovico. Booking je opravil
Studijo - resni¢no je.

UposStevajte to, da je dokazano 12-odstotno
povecanje stopnje zasedenosti za objekte, ki se
odzovejo v 24 urah.

99% ljudi ne mara neprijetnih oseb, drugi 1% pa

se vedejo neprijetno. To ni uradna statistika, ampak
je resnica, ljudje ne marajo neprijetnih oseb.

In ko vidijo, da je komentar ocitno zlonameren in da
nanj odgovorite iskreno, brez agresije, dojamejo to
kot pozitivno. Cenijo dejstvo, da postavljate
neprijetneze na njihovo mesto.

%

Ne pretiravajte!V vecini primerov, ko prejmete
negativne povratne informacije, je to zato, ker so
ljudje ustvarili pricakovanje, ki je bilo visje od
dejanske vrednosti in vase ponudbe - velik problem,
ki se mu lahko enostavno izognete, ¢e se ne
ukvarjate z laznim oglaSevanjem.

Ne ponarejajte svojih slik, na primer, da bi prikazali,
da iz okna vase sobe neposredno vidite morje, in ne
pokazete, da je tam tudi cesta, ki je neposredno
spodaj. Ker so to vrste stvari, za katere vas bodo
stranke raztrgale na internetu.

Torej, ne pretiravajte s svojim hotelom, bodite
iskreni.

y o)
V,
68 % ljudi ne bodo rezervirali, potem ko preberel’GV

agresiven odgovor. Vsi smo Ze bili delezni kritik,
vendar se morate izogibati agresivnosti, ko
odgovarjate na ocene.

£ 338N

E-reputacija je kljuénega pomena.

Povprecen popotnik preveri priblizno 9 ocen ali
pricevanj pred rezervacijo. Pomembno je, da so te
ocene pozitivne. Zal bodo ob&asno prisotne tudi
negativne ocene.

Lahko so upravicene ali zlonamerne, in pogledali
bomo, kako nanje odgovoriti v obeh primerih.
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https://www.feedbackcommander.com/
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PLEASE LEAVE US
REVIEW ON
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Tripadvisor.

3 EASY STEPS

1.Scan This QR CODE
2. Click Your Rate
3.Add Your REVIEW!
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Ta modul vas vodi skozi postopek nastavitve profesionalnega Gmail-a naslova za vas
posel, in kako ustvariti profesionalni podpis v svojih e-postnih sporocilih. Cilj je, da imate
e-postni naslov @vasedomenskoime.com.

Ce to Ze imate, lahko preskocite prvi del. Preden zaénemo, naj se dotaknemo vprasanja,
ki ga nekateri od vas nedvomno imate - Zakaj ne nadaljevati uporabe vaSega
sploSnega e-poStnega naslova in zakaj je bolje imeti e-posStni naslov z vasim domenskim
imenom?

Preprosto, ker generi¢en nasloy, kot je , ha primer, enostavno ni
videti tako strokovno ne zaupanja vredno.

Ce ima stranka vprasanje pred rezervacijo, je strokovni naslov videti bolj zaupanja
vreden. Raziskava z Yale univerze je pokazala, da je v

, into je to€no tisto, kar bo videlo vase potencialne
stranke pri rezervaciji prek OTA.

je, da je Google - kolikor velik ze je - preprosto zanesljivejsi in verjetno
cenejsi kot kateri koli podizvajalec, ki ga boste verjetno nasli.
pa so Google My Business, Google Analytics in Google Maps.




Postavitev Gmail

Odprite- https://gsuite.google.com/. Kliknite na zaCetek

Nastavite svoj racun: morate potrditi domensko ime. Ne presenecajte se, lahko
traja kar nekaj Casa.

Sedaj, ko je bil ustvarjen vas Gmail naslov in ste storili potrebno za potrditev

domenskega imena, se prijavite v svoj Gmail in naredite preizkus, posljite e-posto.

Zdaj ko imate svoj Gmail naslov, vam bom pokazal, kako lahko ustvarite podpis za
ta e-posStni naslov.

Ta podpis je pomemben, ker v nekaterih primerih predstavlja priloZnost za dober
prvi vtis pri vasih potencialnih strankah.

Uporablja se tudi za posredovanje pomembnih informacij potencialnim
strankam, kot je povezava do vasSe spletne strani za rezervacije in opomnik, da je
neposredna rezervacija pri vas zanje boljSa.

Google Workspace

What's your business's domain
name?

Enter your business’s domain name. You'll use it to set up custom email
addresses, like info@example.com. We'll walk you through verifying that your
business owns this domain later.

Your domain name
[visi(-slovenia.eu

E.g. example.com

0

Get custom email
@yourcompany

(L

Build customer trust by giving everyone in
your company a professional email
address at your domain, like
priya@yourcompany and
joe@yourcompany. Also create group
mailing lists, like sales@yourcompany.

M Gmail

Secure business email, and so much more

The latest Gmail makes it easier to stay on top of the work
that matters. With secure, ad-free email as a foundation, you
can also chat, make voice or video calls, and stay on top of
project work with shared files and tasks — all right in Gmail.

Get started
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Image Suggestions for the Presentation & O
Tim Dodds <tim@ink-42.com> April 25,2018, 12:37PM -

tome ~

Hi Reggie,

The images are attached.
Regards,

Tim
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https://gsuite.google.com/
https://workspace.google.com/products/gmail/

Zakljucek

Z zdruzitvijo najnovejS$ih orodij in inovativnih pristopov ste postali mojstri
digitalnega marketinga, kar bo nedvomno okrepilo vidnost vasega podjetja in
vodilo do povecanja Stevila rezervacij.

Uporaba naprednih tehnologij, kot so Powerpoint, Chat GPT, Bing Al, Canva, Best
Hashtag, Word Counter, Headline Analyzer, Gmail, je pripomogla k izboljSanju
marketinskih strategij in doseganju konkuren¢ne prednosti.

Obvladate uporabo inovativnih resitev, ki bodo nadgradile vase storitve in vas
postavile v ospredje industrije. Z optimizacijo poslovnih procesov ste dosegli vecjo
poslovno ucinkovitost, kar se kaze vzmanjSanju operativnih stroSkov. Pridobljeno
znanje ne predstavlja zgolj trenutne pridobitve, temve¢ odpira vrata nadaljnjega
razvoja v digitalni dobi.

VaSa pripravljenost za ustvarjanje oglasov in izkoristite novih poslovnih priloznosti
odraza vaso samostojnost in zmoZznost prilagajanja hitro spreminjajoCemu se

digitalnemu okolju.

S stalno podporo mentorja ste pripravljeni stopiti na pot samostojnega
podjetniStva, ki vam bo omogocila trajnostno rast in uspeh v digitalni dobi.
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https://designer.microsoft.com/home
https://www.canva.com/
https://chat.openai.com/
http://best-hashtags.com/
https://wordcounter.net/
https://wordcounter.net/
https://www.isitwp.com/headline-analyzer/
https://www.bing.com/search?q=Bing+AI&showconv=1
https://instausername.com/
https://app.pfpmaker.com/
https://app.contentdrips.com/templates?design=new-for-you
https://pixabay.com/users/simoncanoe1-13773560/
https://app.contentdrips.com/templates?design=new-for-you

"CTA (Klic k akeiji)

Ce se podutite, da je vse, kar smo predstavili, za vas preveé naporno in vam vzame
preveC Casa, imamo v naSem podjetju resSitve, ki vam bodo olajSale tezave s
¢asom, oblikovanjem in izdelavo oglasov ter gradiv za boljSo predstavitev in
promocijo.

Lahko vam pomagamo tako, da vam:

* jzdelamo spletno stran

* naredimo Google Maps Review QR kartico

* ustvarimo oglas za socialna omrezja

* naredimo digitalne vizitke

* naredimo QR kod za naslove ali spletne strani,

* postavimo Facebook ali Instagram stran

* ponujamo razli¢na izobraZzevanja na podroc¢ju osnov racunovodstva in
podjetnistva.

Ne odlaSajte, kontaktirajte nas Se danes, da vas konkurenca ne prehiti.
Skupaj bomo gradili vaso uspesno digitalno pot!

info@prospectiva.si

Simon Pozek
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Grondali
Abitanti

Obiscite nas na nasi lokaciji,
da poskusite naso izvrstno

zbirko vin in izkusite

gostoljubnost Slovenskega

podezelja.
Nahajamo se v osr¢ju vasi
Abitanti.

y

Simon Pozek
® Lokalni

Prikazi moj profil 58 spremljevalcev

oo

Stvari, ki jih poznate in imate radi,
delite v Google Zemljevidih

Prispevajte zdaj

Vadi prispevki imajo

3 mio. ogledov

Prikazi prispevke
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mailto:info@prospectiva.si

“Te programe in tehnike sem izbral ter jih predstavljam zato, ker sem neko¢

PR
Osr4 Vi
&y

Brez pravih informacij sem se znasel sredi $tevilnih »gurujev«, ki so mi poskusali
prodati dim in prekopirane informacije za visoko ceno.

Vedeli so, da potrebujem tisti »kick off« za narediti spremembo.

Danes sem mojster teh programov in taktik, saj sem skozi u¢enje, prakso in
napake priSel do tega nivoja.

Nihée ni strokovnjak, kot se mnogi hvalijo. Z vztrajnostjo in pridobljenim
znanjem se lahko nau¢imo osnov ter jih s ¢asom in prakso izpilimo do vrhunca.
Z vami delim svoje znanje, izku$nje in orodja, da vam pomagam na poti do
uspeha, nadgradnje posla ter posledi¢no vecjega dobicka in
samozadovoljstva.”

Za morebitna vprasanja ali dodatne nasvete:

info@prospectiva.si

simononthegomarketing

Simon Pozek je izkuSen strokovnjak na podrocju digitalnega marketinga z vec kot dvajsetletnimi izkusnjami v oglasevanju, izdelavi spletnih strani ter poslovnem svetovanju. Ustanovitelj vec podjetij,
projektov in spletnih platform, vklju¢no z Agema Sport (agencija za management in rehabilitacijo Sportnikov), Poslovno zdravje, Svoj tener.si, Visit-Places.com, Visit-Slovenia.eu, in Prospectiva. Kot
dolgoletni vrhunski Sportnik v kanuju na mirnih vodah, Simon zdruzuje svoje znanje iz Sporta s poslovnim svetovanjem in digitalnim marketingom.

Njegovi glavni cilji v sodelovanju s podjetji v turisti¢ni industriji so ucenje, promoviranje in povezovanje podjetnikov ter lastnikov na ucinkovit in finanéno ugoden nacin. Simon je pridobil strokovno znanje z
veéletnim delom in izku$njami z razli¢nimi podjetji v Sloveniji, Hrvaskem, Italiji, Spaniji, Nem&iji in Madzarskem.

Z lastnimi izkuSnjami in u¢enjem iz napak v svojem svetovanju, Simon podjetnikom prikaze tocne primere in korak za korakom razlozi, kako deluje digitalni marketing. Njegova motivacija pri delu z lastniki
podjetij je njihov uspeh, saj si prizadeva, da bi skupaj dosegli ¢im ve€, uresnicevali sanje in postajali vedno bolj svobodni ter srecni.

©Simon PoZek 2024,BNESS poslovno svetovanje,
Vanganel 28, 6000 Koper - Capodistria


mailto:info@prospectiva.si
https://www.instagram.com/simononthegomarketing/
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